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HVORDAN BLI
SETT OG VALGT

Strategi og kanalvalg




KANALENE

Hvordan star det til?



TIKTOK | STERK VEKST PA KORT TID
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Kilde: Ipsos SOSIALE MEDIER TRACKER Q324






VI BRUKER MYE TID PA SOSIALE MEDIER




Kilde: Emerge - Oppmerksomhetsradet - Norsk
benchmark for oppmerksomhet okt 2024



Forskjellen mellom annonserene og befolkningen figur 3.1
Tallene er indekserte

Kino
Utenders

Befolkningen liker postkassen og

Personer du felger i sosiale medier

papiravisen fortsatt selv om vi som

I

TV (lineaer)

markedsfegrere ikke er like glad i det

Annonserinnhold pa nettaviser

Lokale nettaviser

- B Markedsforgre

o Befolkni

e Vi(markedsfgrere) er generelt mer

glad i influensere, TV og native enn

Podkast

befolkningen

Radio

Nasjonale nettaviser

TikTok

e TikTok blir rangert hgyere blant

Snapchat

forbrukere enn av oss.

Papiravis/papirmagasin

Postkasse

YouTube

Norske videotjenester

Stremmetjeneste

Kilde: Amedias medieundersgkelse 2024 YouGov.




VI ER UENIGE OM HVOR VI FORETREKKER A o

LARE OM NYE PRODUKTER

45%

39%
24% 3% 24%
20% 19%

Gen Z (18-24) Millennials (25-34) Gen X (35-54) Boomers (55+)

@ By searching on the internet @ In retail stores @ Through social media Through television ads @ Through word of mouth

Kilde: Hubspot Blog Research, Consumer, Trends Report, may 2023



ALT HENGER
SAMMEN



UTNYTT HELHETEN
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2. TRIGGERFASE 3. AKTIV FASE

Interesse og kunnskap Synlighet og attraktivitet som merkevare

1. PASSIV FASE 4. KIQP/ETTERKI®P

Kjennskap og synlighet for merkevaren Tilgjengelighet




VI SKAL SKAPE,
OG SVARE PA
ETTERSP@®RSEL



GOOGLE OG TIKTOK SOM FOKUSGRUPPE

400k soker etter
informative
middags-relaterte

523 % gkning etter
sunne middagstips
det siste aret

100k soker etter
middag/middagstips

sider pa google i pa TikTok
maneden




‘I DON'T GOOGLE IT,
| TIKTOK IT”



TIKTOK ER EN KRAFTIGC SOKEMOTOR

Total Keywords
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(] Keywords ®
) middag
[ middagstips

) middagtips

mysmiddag
O enkel middag
O middager

O  biffmiddag
god middag

O  digg middag

4 stjerners middag

middag med ris

middag oppskrifter

middagsbukta

O  middagi airfryer

) studentmiddag

Total Search Volume ®

184,950

Jan 2024

Average Trend @

1 -11%

-11% in the last 12 months
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Trend ®
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Q Middagstipg

Middagstips

middag tips for 1 person
middagstips low calorie
middagstips familie
middagstips for student
middagstips date night
middag high protein
middag tips for 2 person
middagstips for student

middanstine venetarian
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#middagstips Jubler du Dagens middagstips til
slik som meg for gode... under hundrelappen En..
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hva jeg spiste denne
ukensom student
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IKKE UNDERVURDER UGC
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Protein

protein rundstykker

protein snacks

Influenser-effekt tredoblet
omsetningen: - De fleste
nordmenn far i seg for mye

protein pancakes
protein bagels

protein yt

protein recipes
protein pulver

protein powder

Perfekt maltid

for trening'&

O _nrotein smanthie
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Tine Meierier si seg nadt til 4 ansette flere pa
meieriene deres for 4 klare 3 mete
ettersperselen, Foto: Jesper Horsinek
(Nettavisen)
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Itid for trening &
Istips #fitness #fyp

Av Jesper Horsinek
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FRA BYRAGUIDEN

N@KKELINFO

Lansert
September 2023

Kunde
Stiftelsen Norsk Mat

ANSVARLIG BYRA

EssenceMediacom

@M Mediebyra

Media / Publisert 21102024 12:05:33 - Oppdatert 21102024 121528

Fra innsikt til
influensere

Nyt Norge utfordret de tre mat-
influenserene til & spise mer norsk mat og
med et skreddersydd opplegg snudde de
en negativ trend i en yngre malgruppe.
Strategien skapte skyhgy
oppmerksomhet og endret holdninger.

EssenceMediacom

@M Mediebyra




...Advertising has been getting
increasingly dull thanks to the impact of
15+ years of performance marketing



Sett deg inni
tilgjengelig data
om malgruppen,

kanalene og

trender

Tor a veere
annerledes,
det blir husket

Lag godt
innhold pa
kanalenes og
malgruppens
premisser

Gjor dere lett a
tenke p3, da blir
dere lett a kjgpe

Legg en fleksibel

strategi som kan

tilpasses kanaler
og malgrupper

Veer tilgjengelig,
da gar salget
lettere til deg




Trine Kvam Hviding

Kundedirektgr
trine@amidays.com

LInkedIn

Signe B. Thon Brekke

Radgiver Innhold & Produksjon

sighe@amidays.com

LinkedIn

Bygdgy allé 1

hello@amidays.com

Nettside
LinkedIn

Instagram


mailto:trine@amidays.com
https://www.linkedin.com/in/trine-kvam-hviding-b6a7222/
mailto:signe@amidays.com
https://www.linkedin.com/in/signe-bjerke-thon-brekke-1b2a9016b/
mailto:hello@amidays.com
http://amidays.com
https://no.linkedin.com/company/amidays
https://www.instagram.com/amidays.no/

