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Tradesolution MediaStore2.0  FOREFFEKTIV VAREHANDEL

Endringslogg dokument

Dette avsnittet viser en logg ovendringersom pavirkekrav il produktbilder og produkteier mellom
dokumentversjoneneDet oppfordres til at man leser avsnittene det refereres til i tillegg siden loggen ikke
tar med eventuelle endringer i beskrivelser, figurer og formuleringer.

Versjon 1.15

Spesifisering av unntaksregel til kameravinkel i avsnitt «Identifisering av getslsider og kameravinkler»
og «sylindersidige produkter».

Versjon 1.14
Ytterligere pesifisering i avsnittet «Fysiske krav til produktbildene» og «ClippingBeghkjeeringsbane.

Versjon 1.13
Spesifisering i avsnittet «Fysiske krav til produktbildenez@gpping path».

Versjon 1.12

Oppdatert farste figur i avsnittet «Produkt, bildevinkler og bildesett». Nytt avsnitt med spesifisering av krav
til grafiske bilderg «Krav til grafiske bilder».

Versjon 1.11
Flere bildeeksempler i Vedlegg 3.

Versjon 1.10

Prisene i vedlegg 1 er na flyttet ut til tradesolution.no. Se link i vedlegg 1.

Versjon 1.9

Oppdatert med nye eksempelbilder. Ingen endring i krav.
Versjon 1.8

Bildestarrelser
Oppdatert forklaring for reglene rundt bildestgrrelser. Se avsnittet «Fysiskdikibdldene» for alle
detaljer.

Versjon 1.7

Bildestarrelse
Regel for bildestarrelse for vildne 1C, 1R, 1L og 1N er endrat4961 piksler til 3508 piksler. Se avsnittet
«Fysiske krav til bildene» for alle detaljer.

Versjon 1.6

Flersidig liggende prodigk
Regl for kameavinkel til bildevinklene 1C, 1R og 1C er endret frd@Grader til 3570 grader. Se info i
avsnittet«Godkjent bildesett for fpak».
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Tradesolution MediaStore 1.0
Innledning

Dette dokumentetbeskriver hva som menes med produktbilder og hvilke krav som stilldkléheog
produkteierfor & f& lastet opp og godkjent bildem@radesolutiorMediaStoreversjon 1.0

Det er produkteiefvareeiersom er ansvarlig for at produktbildene gjgtédgjengeligetter kravene i dette
dokumentet.

Merk: Dette dokumentet overstrer informasjon som er presentert om lgsningen muntlig eller i annen
form i lgpet av prosjektperioden for de emner som er beskrevet i dette dokumentet.

Beskrivelse av Igsningen

Tradesolution MediaStoréheretter TMSEr en nasjonal mediedatabase for gkeéne i dagligvarebransjen

som skal samle medieinnhold som deles/benyttes av flere enn én aktgr i varekjeden. Medieinnholdet skal
bl.a. benyttes til utformingwv salgs og markedsfgringsmateriell og lgeger i B2C og B2B. | tillegg omfattes
ogsa bl.a. biler av produktesombenyttes ispace management og store planning

| versjon 1.0 av lgsningem hovedfokuset a gjgrproduktbildertilgjengeligfor bransjen. Det er ogsa
mulighet til & gjare tilgjengelig miljgbilder og logoer

Aktarer og roller

Med aktarer i dagligvarebransjen menes alle parter som er direkte involvert i vareflyten tradisjonelt
gruppert i fglgende roller; Produkteiere/vareeiere (leverandgrer), grossister og detaljistkjeder.

Rollene i vareflyten:

Leverandr/ - . - Detaljister
Vareeier Grossist og Kjeder

Lasningsmodell

TMSL1.0 baserepa at vareeier er ansvarlig for at ngdvendig medieinnhold er gjort tilgjengelig via
lgsningen.

Merk: Kravene til hva som til enhver tid skal veere tilgjengelig medieinnhold bestemmes av bransjen i
fellesskap og Tradesolutigiiradesolution er eiet av bransjeaktgrene).

Medieinnholdet lastes opp av vareeier eller Tradesolution (p& oppdrag av vareeienedi#tinnhold skal
kvalitetssikres i en «quality assurance» proséssdtter QA) hos Tradesolution fgr medieinnholdet gjgres
tilgjengelig for andre aktgrer i TMS (se modell).

QA prosessen skal sikre at bildene har korrekte fysiske og visuelle krav.dDat krav til bildestarrelse,
fargerom at bildet er knyttet til korrekt produkt i EPD basen og at de visuelt sett er gode nok. Blir et bilde
underkjent i ett eller flere steg i QA prosessen blir bilde ikke gjort tilgjengeME

Krav til produktbilder Side7 av54
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Figuren viser aktgree og hovedfunksjonendMS1.0:

Leverandgrer
Vareeier

________

| Oppdrag:

L__.I.____

Tradesolution

fotostudio

Opplasting
av bilder

Bruksrett og copyright

Det er produkteier som laster opp bildene i TMS som er ansvarlig for at ngdvendige bruksretter og
copyrightrettigheter er tilsteddor bildene. Det etableres eget dokumesam knyttes til avtaleverket for
TMS som definerer disse forholdene. Dette dokumentet er ikke ment a avklare juridiske forhold rundt

bildene.

Krav til produktbilder
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Produktbilder

MediaStore Wel
Bildesgk
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Miligbilder

Logoer

Spesialarkiv

CDN
MediaStore AP

Kjeder

Eksport
FTP

Mediebyra/
Lgsningsutvikle
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Tradesolution MediaStore 1.0

Viktige definisjoner

Produktbilder

Et produktbilde er et fotografivaet produktslik det fremstar i presentasjonen av produktet i
salgsayeblikket. Dette er normalt bilde f@vbrukerpakningen (heretteF-pak) i egen emballasje.
Distribusjonspakninger (heretté-pak) som er laget for a settes inn i butikkhylleslkalogsaha egne
produktbilder ¢ det inkluderer ogsa brett somyFak kan sta pa.

| TMS 1.0 er det bilder av dagligvareprodukter som skal gjgres tilgjengelig.

Eksempler pa produktbildav Fpak

ORIGINAL

Spaceog markedsbilder
Bildene i MediaStore skal bade benyttes til space og i-algskedsfaringsformal.

| space managemetenyttesbildene til & lage planogram, bygge butikkhyller og butikker.

Salgsog markedsbildetbenyttes i all form for markedsfaring av produktene. tedtan veere
marked&«analer som kundeaviser, netthandel, appsptakater/bannere

Eksempler pénarked«analerhvor produktbilder benyttes

Krav til produktbilder Side9 av54
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Bildesett

Ett bildesettskal dekkealle bildene som benyttes til space management, salg og markedsfaring.

Det skal tas bilder av flere av sidene til et prodiidrsiden av produktet skal ogsa ha egne bilder hvor
kameraet vinkles med angitte vinkler for & farf en «3D effekt» av produkteEtbildesett bestar awalle
bildenesom kreves asidene tilproduktet. Kravet tilhvilke bildevinklersom danner et godkjent bildesett
kan veere forskijellig ut ifra hvordan produktene fremstavilke bildevinkler som kreves pr produkt
defineres i avsnittetProdukter, bildevinkler og bildesetts.

Kravet til bildevinklesom skal innga i et bildesdtir salgs og markedsbilder og spaeilder, er gjort i
samrad med spac®g markedsavdelingene hos NorgesGruppen, Coop, Reitan Gruppen og ICA

Kravene til et gdkjent bildesett vil kunne endre seg over tid og pavirkes av nar nye krav til bruk og
bruksomrader oppstar i bransjen.

Eksempel pa et bildesetted bilde av allsidene til produktet inkludedetre bildermed 3Deffekt av
hovedfacingen:

[oidye ]
4 < - w
- [ :‘
Topp
3N
Venstre side Front Heyre side Bakside Bunn
2N Hovedfacing 8N 7N 9N

1N

B \ . 4 - _
3 ‘ / > ﬂ ;
| QM . >
N QA SOYA SOV..{
RN ﬂ;“ AL . i
NS A |
Q.‘Q’- ,/ = = . ! :.-."/,
G - T 2
Front venstre Front sentrert Front hayre
1R 1C W

Merk: Bildevinkelen 1R, 1C og 1L blfitre referert til som markedsbilder. De gvrige vinkldng ofte
referert til som «spacebilder-Ofte benyttes ogs#&inkel 1Ni markedsfaringssammenheng. Denne
bildevinkelen refereres dafte til som bade spaceng markedshide.

Krav til produktbilder SidelO0av54
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Produkter, bildevinkleng bildesett

Hva er et produkt i MediaStore?

Etprodukt er summen av alle pakningene (normajidk, Dpak og Pall) og identifiseres med et EPD
nummer. Hver pakningstype er identifisert med et GTIN numftig¢iigere EANummer).

Kravene til bildesett til et produkt beskrives i avsnittet «Bildesettfiale> 0og «Bildesett til pak».

Eksempel p& et produkt meepBk, Dpak og Palbg tilhgrendebildesett

t ¢
GTIN
t N2 R 51 u Bildevinkler 5 &
Pr EPBNF EPDNr R Dpak | ATRS
— -
aLJ- | Bildevinkler A RS
GTIN -~ Fpak [

Hvordan finne produktets forsid&ont)?

Merk: Det er essensielt at alle har en felles forstaelse avdom er de ulike facingene Ig@vinklene) til en
pakning.Dette er spesielt viktig for de som jobber med space og bygger butikkhyller, men ogsa viktig i
markedsfgringssammenheng da man ofte setter flere produkter innenfor hver kategori sammen. Med
forskjellig oppfattelse av hva som er forsiden til et produkt didit konflikteri systemene som benytter
bildene.

Utgangspunktet er at man alltid finner «forsiden» til pakningen man skal laste opp eller ta bilder av.
Forsidenav et produkt bestemmes a¥Maleregler for produktersse pkt.1.7 iBrukerveiledning ERD
basn).

Allebildevinkler (facingen) TMS bestemmes ut ifra at man finner korrekt forside til produktet. De gvrige
bildevinklene gir da seg selv. Summen av alle bildevinklene danner et bildesett pa pakningen.

QA prosessen vil ha endelig beslutningsmyndigfathold til & definere forsiden til et produkt. | noen
varekategorier kan enkelte produkter skille seg ut med andre facinger enn det som normalt har veert

Krav til produktbilder Sidellav54
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benyttet. Dette kan veere en utfordring i forbindelse med space. TMS ma likevel benytte gjeldgiate re
for & finne riktig forside pa produktet.

Nedenfor et utdrag fra avsnittet «Maleregler for produkter» i Brukerveiledningt@B&n som viser
prinsippet for hvordan man finner forsiden/front pa produkter:

1.7 Maleregler for produkter
Produktets front méa avgjeres far produktet kan males.

1.7.1 Avgjere hva som er produktets front
Spesifisering av siden som er designet som front er avgj@rende for spesifisering av hgyde, bredde og dybde.

Fronten er den siden med det st@rste overflatearealet, merkt med produkiets varemerke {brand).

Her fglger flere eksempel pd hva som er produktets front:
Eksempel pa produktets front:

oy

Figur 1-7: Produktets front

1.7.1.1 Frontvs. presentasjon av produktet i butikk
Fronten ma ikke forveksles med den endelige posisjoneringen eller presentasjonen av et produkt i butikkhyllene.
Man mé& derfor vaere klar over at produktets front ikke ngdvendigvis er den siden som vil bli presentert i en
butikkhylle. Bilde under viser forskjellig posisjonering/presentasjon av samme vare:

Figur 1-8: Visning av produktets front i butikl.

Krav til produktbilder Sidel2av54
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1.7.1.2 Produkter med to fronter (facinger)
En rekke varer produseres med flere mulige front-sider/facinger (orientering av merke-/produktnavn er slik at de
kan presenteres bade horisontalt og vertikalt i butikkhyllen). Se bildet nedenfor, hvor fronten med hayeste side i
forhold til teksten (brand)er korrekt front ved registrering av produktinformasjonen i EPD-basen.

ra HQ
o ;\

-

Bredde
Hayeste sde som Font er Bredeaste sde som Font er
korrekt feil

Figur 1-9: Produkt med to fronter

Eksempel 1: Figuren vissrprodukthvorhovedfacing (produktets front/forsidey merketmed stiplet
ramme

Topp

Venstre side E Front Bakside Bunn

Front venstre Front sentrert Front heyre

Krav til produktbilder Sidel3av54
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Eksempel Ziguren viseet produkthvorforsiden (bilde tatt rett forfra)er merket:

Tar bort axtav? och saltfidcas
Cer eatra Na och djep plamy

Merk: Ved opplasting av produktbilder fiiMSer det sveert viktig at korrekteinkler pildevinkle) av
produktet benyttes. Grensesnittet i lgsningen vil hjelpe brukeren til & definere riktig bildevinkel pr
produktbilde som lastes opp.

Krav til produktbilder Sidel4av54
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Identifiseringav produktetsiderog kameravinkler
Ett bildesett bestar av kombinasjonen av antall sider man tar bilde av og kameravinkelen som benyttes.

Definisjonen awhwvordan man finner og setter navn pa sidene til et proderkhentet fra GS1 sin standard
for identifisering og navngivning av bildeviaktil produktbilder (summen av krav til markedsbilder og
spacebildeffor dagligvareprodukter Standarden danner grunnlaget for hvordan de ulike
vinklenébildevinkleneidentifiseres i TMS.

MERK For unikt & kunne angi ett produktbilde i ett bildesett ptias koden for side og kameravinkel,
f.eks.INog1R Se forklaring til sider og kameravinkler i pafalgende avsnitt.

Sider
Sidene til produktetefineres med etinikt nummer. Numrene danner grunnlaget for identifisering av de
ulike sidene til produktenébildevinklene). Alle sidene til et produkt er nummerert etter fglgende oppsett:

1 = Forside/front
2 = Venstre side

3 =Topp

7 = Baksiden
8 = Hayre side
9 = Bunn

Eksempel pa en paknisgm er nummerert mede ulike bildevinklene (facingene):

3 e '<’<<'2,CF-" y ‘ e ///'ﬁ‘_‘_‘_\\_\“ N
\ BRSO E T
LEFT FRONT RIGHT BACK e
Face.-1 05 FaCe
2| 4 8| 7 / o |2
o (front)y | o | d2dCk)
0 (> S Data ¢y,
N © = ) =
R = I3
AN Data
BOTTOM C|eaner / ‘
3
9 \ B

Kameravinkel

Det er sveert viktig at produktbildene tas med korrekt kameravinkel. Produktbildene skal bade tas med
kameravinkel 9@raderrett mot produktet fio plungg ogmed utvalgte vinkler for 3@ffekt (plunge)Det
er kun bilder av front/hovedfacin¢side 1) hvor man skal ta bilder med-8iekt.

For a fa 3eeffekt skal kamera vinklesik at venstre og hgyre sichv produktene vises, sarséntrert |
tillegg skal man ogsa vinkle kamengenfra eller nedenfrgroduktet. Hvilke vinkelkombinasjoner sorskal
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benyttes avhenger av produktets innpakning og design. Klassifisering av dette og beskrivelse av
vinkelkombinasjonen beskrives i detalj i avsnittet «Godkjente bildesett tip&k».

Eksempel p& kameraoppsett med 90 graders vinkel og foikiks(no plung ¢ benevnelséN):

90. Grader

Figurere nedenfor visevinkelkombinasjonene for bilder m&®-effekt og benevnelsen pa disse:

Kameravinkel ovenfra i kombinasjon med sidevinkler:

Vinkel fra venstre side Vinkel sentrert mot produktet Vinkel fra hpyre side
Benevnelse: L Benevnelse: C Benevnelse: R

Kameravinkel nedenfra i kombinasjon med sidevinkler:

Vinkel fra venstre side Vinkel sentrert mot produktet Vinkel fra hgyre side
Benevnelse: L Benevnelse: C Benevnelse: R

Krav til produktbilder Sidel6av54



TAACCESOLUTION
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MERK Kameravinkel for sidevinkelene fra venstre (L) og hgyre (R) skal ha 25 graders vinkel mot produktet.

Kombinasjon av side &gmeravinkel
Ett bildesett kan maksimalt ha falgende kombinasjoner av sider og kameravinkler:

1 1IN Forside/front med kameravinkel 90 grader

T 2N Venstre side med kameravinkel 90 grader

1T 3N Topp med kameravinkel 90 grader

1 7N Bakside med&ameravinkel 9@rader

1 8N Hoyre sid&kkameravinkel 90 grader

1 9N Bunnkameravinkel 90 grader

T 1C Forside med 3feffekt (se «Godkjente bildesett titpak» for detaljer om vinkler)

T 1L Venstre side med 3Bffekt (se «Godkjente bildesett titpak» for detaljer om vinkler)
T 1R Hayre side med 3Bffekt (se «Godkjente bildesett titFak» for detaljer om vinker)

Godkjente bdesett til Fpak

Alle produktet i EPIDasen skal hat godkjent bildesett f Fpak pa dagligvareproduktervis Fpak ikke
finnes, se «Bildesett til4Pak».

Merk: Kravet til hvilkesider det skal veere bilder av og hvilke vinketkmasjonertil kamerasomskal
benyttes for & dannet godkjent bildesetavhenger ahvordanpakningenproduktet fremstar
(pakningsformat)~LJI | CkBgifiSeres etter falgendgrupperav pakninger

9 Flersidig

9 Flersidig liggende
I Tosidig

9 Sylindersidig

Der hvor det eventuelbppstar uenighet om hvoet produkt skal plasseres i forhold til disse gruppene har
Tradesolution endelig avgjarelse.

Vedlegg 3 i dette dokumentet visBere eksempler med produkter til de fire pakningsformatene. Benyit
eksemplene hvis du er usikker p& hvordan ditt produkt klassifiseres i forhold til godkjent bildesett.

Merk: Bildeeksempler med produkteng ytterligere beskrivelsdilknyttet de ulikegrupperingen finnes i
vedlegg 3il dette dokumentet.

Merk: Det er selvsagt lov til & laste opp flere bildevinkler pa et produkt enn deesa®finert som
minimum, men korrekte kameravinkler skal benyttes
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Flersidiggrodukter
En flersidig fpak har tylelige avskilteg selvstendigsider og fremstdsomen tredimensjonal pakning
Dette er typisk ereske eller boksHver side fremstar medgne sideelementeimformasjonssider.

Regel 1Alle produkter med selvstendige sider skal klassifiseres som flersidig uavhengig av dybden
Regel 2Produkter som ikke har selvstendige sider, men som har me2gncm dybde skal ogsa
klassifiseres som flersidifSe ogsa klassifisering av tosidige prkter.)

Eksempel pa flersidigpak

Hgyde

e
&

Bredde

M
" 'Emaceme:{g!
98 you loge weight v A

High in protein o~ 18
12 vitaming |
an
- _11 m\nera;g N A

For en flersidig 4pak inngar falgende bildevinklésr & dekke minimumskravet

T 1IN Forside/front

7 2N Venstre side

T 3N Topp

T 1C Forside me®@D-effekt (kameravinkel ovenfra 15 grader)

T 1L Venstre side me@D-effekt (kameravinkel ovenfra 15 grader)
1 1R Hoyre side me@D-effekt (kameravinkel ovenfra 15 grader)

Merk: Det er mulig a laste opp flere bilder i bildétst enn det som minimum kreves, men kravene til
bildevinklene skdlalges.
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Figuren viser bildesett for flersidigpBk hvor minimumskravet til bildevinkler er markert:

Eksempel pa& oppsett av kamera for «flersidig staenmamirger:

Krav til produktbilder Sidel9av54






































































































