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Slik skaper du engasjement rundt produkter og treffer riktig målgruppe 
på Snapchat





  HVEM NÅR MAN PÅ SNAP?



4

#2  
medie over 30 år

#1  
medie opp til 30 

år

Forbruker & Media ’25/1 Q4(25) - MGI Base: Hele befolkningen 18+, Daglig bruk 
Ipsos SoMe Tracker Q4 2025 



FORELDRE  
TREFFER  
DU PÅ  
SNAPCHAT!

73%
Daglig dekning blant personer i 

husstander med barn 0-19 år

Forbruker & Media ’25/1 Q4(25) - MGI Base: Hele befolkningen 18+



SNAPCHAT TREFFER MANGE  
POTENSIELLE KUNDER DU IKKE  

TREFFER I ANDRE KANALER



PÅ EN GITT DAG I  NORGE…

ER 36% AV SNAPCHATTERE IKKE PÅ INSTAGRAM 
ER 31% AV SNAPCHATTERE IKKE PÅ FACEBOOK 
ER 60% AV SNAPCHATTERE IKKE PÅ TIKTOK 
ER 77% AV SNAPCHATTERE IKKE PÅYOUTUBE
Source: GWI Q3 & Q4 2024. Sample Size: 1,465 Snapchatters aged 18-64 who use the 
platform daily. Market: Norway.



OM DU IKKE ALLEREDE ANNONSERER PÅ SNAP, ER DET DERFOR 
VELDIG  SANNSYNLIG AT DET VIL HA EN POSITIV EFFEKT

INVESTMENT
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RN
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Annonseformatene
Fortell samme historie – på forskjellige måter

Snap ads Collection ads Story ads Commercials 
(6s nonskip)

AR-linse Filter

Kamera



Billboard banner med QR kode
på Oslo City

Skann for å sjekke ut

Når QR-koden skannes, spilles en 
forhåndsvisning av den animerte 
reklameplakaten av i nettleseren

Snap’s Marker Technology
setter reklameflaten i gang og 

skaper en unik opplevelse

Utendørsaktiveringer



Promoterte steder (lanseres i Norge snart)

3D elementer på hver butikk Elementer faller ned når bruker 
klikker på butikken Eksempel



Justeringer for å treffe planken 
på kreativene



Tydelig budskap og produkt1 ✅



Tydelig avsender2 ✅



Lyd på og lyd med mening3 ✅



Ett fokus4 ✅



Stoppeffekt5 ✅

Gode virkemidler for stoppeffekt 
kan drive lenger videovisninger!



Tilpasset Snap6 ✅



Andre gode uttak på Snap:



Bruk linser for oppmerksomhet



Vise utvalg



Få folk til butikk



Engasjere



Skape synergier



  HVORFOR SKAL DU BRUKE SNAPCHAT 
 TIL Å DRIVE SALG?



DENTSU SER AT DE FLESTE NORSKE ANNONSØRER 

ER UNDER-INVESTERT PÅ SNAPCHAT

Total contribution of marketing - Benchmark study - Dentsu Norway - 2025



INKREMENTALITET
GEO LIFTS - RANDOMISERTE KONTROLLERTE EKSPERIMENTER

Kan se annonsene dine på Snapchat 
Kan ikke se annonsene dine på Snapchat

Løft i salg, 
transaksjoner, trafikk, 
salg etc? 
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SIGNIFIKANTE LØFT PÅ TVERS AV BRANSJER!

Choreograph Geolift tests with Snapchat 2022 - 2024 

+10% uplift in sales of bread *

* Annalect geolift study with Coop Extra 2023



© SNAP INC. 2026forbusiness.snapchat.com/inspiration/coop-extra-success-story



INNSYN FRA ANNONSE TIL SLAG PÅ 
KASSA I BUTIKK
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SNAP x REMA MEDIA
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FØRSTEPARTSDATA  
FRA SNAP

FØRSTEPARTSDATA  
FRA REMA

MÅLRETTET  
ANNONSERING

KONKRET 
EFFEKTMÅLING+

=

&=

God matchrate
mellom Rema-appen og Snap

75-85% av Rema-appen sine 2,8M brukere treffer du på 
Snap
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Hvem kan du nå med RDATA?

Kategori/Produkt-spesifikke 
kunder

Leverandørens egne 
lojale kunder

• Alle REMA-kunder 
• De som kjøper mye 
• De som kjøper for lite  
• De som kjøper x, men ikke y  
• De som har prøvd, men ikke kjøpt igjen 
• +++
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Case

Kampanjeperiode: 9 uker


Segment: 
Lavfrekvente kunder hos REMA 1000, men høy 

omsetningsverdi blant kunder hos REMA 1000 (når de handler) 

Resultat: 

*Resultatene sammenligner en gruppe som er eksponert for annonsen med en gruppe som ikke er det. Dette gjøres ved hjelp av 
stratifisering (homogen med hensyn til egenskaper).

Volumløft i 2026: +10,1 % høyere volum enn kontrollgruppen* 
Volumløft opp mot fjoråret: +41,4 % høyere volum (YoY) enn kontrollgruppen*

Interesse?
steffen@snap.com
marius.skrove@rema.no
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Takk for meg. Ses vi allerede igjen på torsdag?

snapchatsummitoslo.splashthat.com


